Actividad 16/03 -  4to. 2da. Introducción a la Comunicación
Prof: Monti Picetti María Laura
Luego de leer el texto, extraer las ideas principales prestando especial atención en los elementos que intervienen en la comunicación (emisor, receptor, canal, código, feedback, mensaje, experiencia, sociedad).
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re si y el proceso P

o e «
el proceso de comunicacién es conveniente partir de algo &W :
ersonal, que comprende el aspecto de informar y el d
o responder. Este proceso se denomina ‘comunicacion. 4 ;
< elementos son: la fuente que puede ser una persona que habla, escribe, dibuja o
. stos;|también una empresa periodistica como una radio o television.
elemento es el mensaje, que puede tomar la forma de tinta en ¢l papel, de las
sonoras en el aire, de un movimiento de la mano, de una bandera que ondea, 0

‘cualquier otra sefial cuyo significado pueda interpretarse.
que puede ser una persona

el publico en general

* E| dlitimo elemento bésico de este proceso es el destino,
que escucha, observa o lee; el auditorio de una conferencia,

representado como lector de diarios o espectador de television.
Estos elementos forman el proceso de comunicacién humana e interpersonal. se

agrega en un segundo modelo un aspecto mas  que serd determinante para la
elaboracion, captacion, y comprension del significado del mensaje: el campo de
experiencia que une al emisor y al receptor. Esto significa que, para descifrar un
mensaje se parte de un cimulo de experiencias o de informacién sobre algo, Yy
mientras mas comunes 0 cercanos sean los campos de experiencia del emisor y
receptor, més eficaz serd la comunicacion.
Finalmente se agrega a este modelo el feed-back o comunicacion de retorno; la
respuacta ablerta o Inmediata, fendmeno que no ocurre de igual forma en la
comunicacién colectiva, donde la respuesta es mas limitada por parte de los publicos

receptores,

Ahora bien, al comunicar algo, al transmitir mensajes, se trata de influir en el entorno.
Los mensajes por tanto son eventos de conducta que se hallan relacionados con los
“estados internos de las personas: garabatos en un papel, sonidos en el aire,
movimientos del cuerpo. Son los productos del hombre, el resultado de sus esfuerzos
para hacerse entender. A menudo los mensajes siguen existiendo mucho después de
que sus autores hayan muerto.[Los mensajes son la expresion de ideas (contenido),
puesta en determinada forma (tratamiento mediante el empleo de un cédigo).

Existen muchos codigos en la comunicacion: simbolos visuales, gestos, lenguaje,
escritura. | Y

[En la sociedad actual existen diversas formas de comunicacion: escrita, visual,
psicoldgica, sociolgica, musical. El fin basico de estas formas es alterar la relacién
original que existe entre nosotros y el medio gue nos rodea. Siempre se trata de
encontrar y modificar una respuesta de otro, de influir en los demés. Aunque es claro

que no siempre se obtendrén los resultados deseables ya que los receptores no
siempre responden al propésito del emisor.

Bibliografia utilizada:
BERLO, David. El Proceso de la Comunicacién. Ed. EI Ateneo. Buenos Aires, 1977.

MATTELART, Armand. Historia de las Teorias de la Comunicacién. Ed. Paidés.
Barcelona, 1997.





