Simpatiéz>

’_(gr, sympdtheia, comunidad de sen-

timientos). F. Conformidad o analogia
de sentimientos. Inclinacién instintiva
que atrae una persona hacia otra. Modo
de sery caracter de una persona que la
hacen atractiva y agradable a las
demés.

Diccionario General de la lengua espariola.

Ed. Bibliograf.

Barcelona, 1997.

<; Empatia?)

i Participacion afectiva y por lo comun

emotiva de un sujeto en la realidad

ajena.

ES UNA MUJER BON-
DADO%QA,SIMPAT ICA,.

EXTRAORDINARIA !
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,ESTOY TJAN CONTENTOJ | £5 UNA SUERTE QUE
N MI MAESTRA.... | [TE HAYA TOCADO UNA

7QUE YO ES TIENE QUE VERLA TODO
LOS D

<i Antipatiai)

Repugnancia instintiva hacia alguien o

algo. Fig. Oposicidn reciproca entre

seres inanimados.
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Como podemos ver, toda nuestra conducta estd enriquecida por el
aporte que la presencia del otro produce sobre nuestra propia vida,
pues aun sin proponérnoslo establecemos vinculos entre nosotros. La
ausencia de esos vinculos es la indiferencia es decir, que la presencia
del otro no ha llegado a tener significacién para nosotros.

En este proceso, el hombre establece vinculos y sistemas de vinculos
que modifican la situacién del medio y también transforman al sujeto
mismo. Pensemos en la moda: ciertas figuras comienzan a exhibir cier-

tos colores, ciertos disefiadores proponen algunas lineas y en poco

Cultura y Comunicacion / Unidad 2
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LA IDENTIDAD tierp
largos
Para comprender qué es la identidad, aspecto muy importante de la ment
conducta humana, es necesario recordar la afirmacién fundamental ident
que ya hemos expuesto: el hombre aislado, no existe. Las ciencias hu- mo n
manas consideran al hombre como "un ser en situacién”. Sélo puede Desd
estudiarse inserto en un mundo concreto y con el cual estd en constan- mas
te interaccion. minge
Elser humano, en su necesidad de relacionarse con los demds seres, es- duos
tablece con ellos distintos vinculos afectivos, dotados de una energia sas,”
que moviliza o impulsa la conducta hacia la simpatia o la antipatia, ha- racic
ciala unién o la desunion, hacia el amor, el odio o la indiferencia. Todos Elv
nuestros actos estan dirigidos por una fuerza afectiva de aceptacién o hon
rechazo. En|
La persona que viendo una pelicula, se conmociona con lo que le ocu- der
rre al actor, llora y sufre con él, siente con él, en realidad se identifica con
con él. La identificacion es el proceso afectivo que lleva a que una per- nes
sona pueda reconocer como suyas, proximas o valiosas las situaciones Los
o caracteristicas de otro; podriamos definirla como una corriente de mit
simpatia (por esto nos resulta agradable una persona, o una caricatura ya
nos atrae). Pero hay circunstancias en que dicha identificacién no ocu- est
rre, fracasa. En estos casos, la identificacién frustrada se transforma en tra
agresion como vinculo de rechazo. En nuestra vida de relacién cotidia-
na, ambos procesos se dan juntos. Uno puede identificarse con algunos
aspectos de la personalidad del otro y rechazar otros.
6E/\&/’\ATI\C?/BI?éA G.VL¢§MS ; <
MAESTRA AS], PORGUE| || [0S MESES De FQUE VIEGA ™
A LA MAESTRA UNO N\ TODO UN LARGO INSOPORTABLE / L
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( Identidad e imagen cultural

tiempo, miles de personas comenzardn a usar los pantalones anchos,
largos o cortos, segin "dicte" la moda. En estas elecciones lo funda-
mental no es la calidad de la ropa o su comodidad, el primer objetivo es
identificarse, parecerse a ese cuerpo que socialmente es reconocido co-
mo modélico.

Desde la relacion mds simple entre dos personas, hasta las relaciones
mds complejas en un grupo, institucién y aun en un pais, estan deter-
minadas por una gran cantidad de vinculos que relacionan a los indivi-
duos: vinculos de familia, de grupo, de comunidades étnicas o religio-
sas, vinculos histéricos, basados en la comunidad de necesidades, aspi-
raciones, etcétera.

El vinculo interhumano posibilita la comunicacién afectiva entre los
hombres, ya sea entre dos o mds individuos o de grandes grupos.

En lugar de aislar al individuo -afirma un investigador- la ciencia mo-
derna se centra en las interrelaciones del organismo con el entorno, la
conciencia se presenta como abierta al mundo... La base de las relacio-
nes interpersonales y sociales es la comunicacion.

Los vinculos que se establecen constituyen la identidad del grupo y per-
miten conservar, profundizar la identidad del hombre consigo mismo
ya que le confirmardn o modificardn sus intereses y motivaciones. De
esta manera, la interrelacién entre el ser humano y sus semejantes se

traduce en vinculos de comunicacién afectiva.

'Los medios de comunicaci6n son una de las fuentes que nos pro-
veen imagenes que contribuyen a conformar nuestra identidad.

Les proponemos leer este fragmento de un articulo donde se abor-
da un tema muy importante para muchos jévenes.

Notaz>

Debemos decir que los estados emo-
cionales que describen las palabras
definidas son muy importantes en todo
proceso comunicacional. La empatia
supone la posibilidad de ponerse en el
lugar del otro, de sentir como él siente.
Si logramos esto, podemos compren-

derlo. Esta es la base méas deseable para

construir una buena comunicacion.

(Debatiendo}

Koo

[...]"Siempre ha habido criterios estéticos sobre los cuales las socie-
dades han establecido sus propios cdnones, y la belleza ha sido va-
lorada como un bien o un don que, de algiin modo, ha sido utiliza-
do en intercambios mds o menos directos por amor, conocimiento,
poder o dinero.

Actualmente, hay por lo menos dos aspectos interesantes a sefialar:
1) la belleza ocupa un lugar cada vez mds preponderante y se sitiia
en un lugar privilegiado para esos "intercambios"; dentro de la
misma, la forma del cuerpo ocupa un lugar cada vez mds destaca-
do.
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Dentro de este marco, hay que destacar la consolidacion, desde los
afios '70, de lo que ha sido llamado, cultura de la delgadez.]...]
LA FORMA MAS NATURAL Varias investigaciones ponen de manifiesto que las jévenes tienden a
DETOMAR LA VIDA. asociar el sobrepeso con desalifio, abandono, enfermedad; en cambio
la delgadez, con modernidad, dinamismo, éxito social, atractivo, sen-
sualidad, belleza y seguridad personal. [...]
En la instauracion social de la cultura de la delgadez han participado
miultiples variables y, como todo fenémeno social, es complejo y no ad-
mite explicaciones simples o reduccionistas. Sin embargo, uno de los
determinantes mds decisivos, en los ultimos afios, de la regresién de
los talles ideales, es también la propension de los disefiadores de mo-

Gma - s ctior A iies das a utilizar modelos cada vez mds descarnadas.

Sin dnimo de restringir su libertad y creatividad, seria conveniente
que tomaran conciencia de las consecuencias de la asuncién y repro-
duccion social de los valores y cdnones estéticos que "enhuesan" a las
modelos.

La television y las revistas transmiten tanto implicita como explicita-
mente estos preceptos estéticos: de cada cuatro mensajes publicitarios
-por ejemplo- uno invita directa o indirectamente a perder peso 0 aso-
cia belleza, éxito, felicidad con delgadez. |[...]

No es sorprendente entonces que sean asumidos de manera mds o me-
nos acritica por parte de muchos adolescentes (jY nifios!), y mds aiin

SANTILLAN, Maria Laura: en una época como la nuestra, particularmente marcada por la falta
La cultura de la delgadez. de ideales que hagan de marco de referencia.
Henista Chodaif Hievs. La anorexia y la bulimia -ademds de enfermedades que entrafian ries-

Setiembre 2000. Ed. Ciudad Nueva. : i g P
go, deterioro y sufrimiento para quienes las padecen- son verdaderos

sintomas sociales que denuncian que los valores estéticos transmitidos
y asumidos son potencialmente patégenos, tal como 5 de cada 100
adolescentes pudieron comprobarlo en carne propia.

Aplicacidn

practica

Razonamos y respondemos las siguientes cuestiones:

1] ¢Por qué la autora sostiene que el bombardeo de informacién que promueve la cultura de la delgadez per-
judica mayormente a los adolescentes?

2| Busquen en los medios masivos, ejemplos de los valores culturales que propone la cultura de la delgadez.

3| Preparen un afiche por grupo cuyo tema sea promover una mejor calidad de vida para todos, intentando
superar la propuesta de la cultura de la delgadez.

-

4| Les proponemos que realicen una investigacion sobre como fueron cambiando los modelos de belleza en
~ los Ultimos 50 afos.

50 7 Cultura y Comunicaci6n / Unidad 2

La



’nte
iro-
las

ita-
i0s
So-

ne-
un
lta

La identificacion:

La identificacién puede adoptar tres aspectos diferentes en el vinculo

interhumano:

( Identidad e imagen cultural

base en la construccion de las identidades

Aplicacion
préctica

Video N° 5 YIddlShe Mama ,
En este video se presentan algunas escenas donde puede comprobarse cuan |mportante es la relacuon '

-madre—huo enla cultura judla.

A Orgénizados en gr'upos', de»bat‘an:

1] ¢Que r01 ocupa 1a madre en la cultura YlddlShE‘7
2| ¢Cuales son las motivaaones que onentan a Ia madre a comportarse en la forma en que 1o hacer-

3] LSe da del mlsmo modo en otras culturas7 CComo se dio este proceso en la historia de cada uno de ustedes?

4{ ;Conocen como es en otras culturas?

a) Aspecto gestual: este aspecto de la identificacion afecta a los
movimientos, gestos y posturas que el sujeto adopta de otras personas.
Por ejemplo: el hijo asume gestos de los padres, el adolescente incorpo-
ra a si mismo posturas de su grupo de amigos. Pero no realizan una
copia de ellos 0 una mera imitacién, sino que al cbpiarlos los corrigen 'y

modifican.

®

b) Aspecto afectivo propiamente dicho: es la identificacién emocional o
sentimental, segtin los distintos grados de profundidad que alcance.

Cuando dos personas se conocen, en estado normal, la identificacién

es, en sus comienzos, ambivalente: puede orientarse hacia la

aceptacion o el rechazo.

c) Aspecto sociocultural: se refiere a las identificaciones que se dan en
los grupos humanos. Las normas compartidas, las metas comunes de
los miembros de un grupo, aseguran la cohesién interna de ese grupo
respecto de otros. Los grupos familiares, escolares, laborales, com-
parten formas de conducta nacidas de sus costumbres, creencias y
tradiciones del medio cultural en que estan insertos. Este espacio abar-
ca la religion, €l arte, el idioma, la idea de nacion.

Unidad 2 / Cultura y Comunicacion 51



La identidad cultural

La identificacién sociocultural es la base para la constituciéon de las
identidades culturales. En la medida en que nos identificamos con cier-
tos usos o costumbres, descubrimos quiénes somos.

La identidad es el resultado del proceso mediante el cual un pueblo
internaliza su propia experiencia cultural.

Este concepto se relaciona con todos los elementos que pueden aunar
a un pueblo, a una comunidad de vida: el idioma, el arte, la religién, la
tierra. La identidad resume la vida de un pueblo. Esta se construye en

un proceso que, por un lado, realiza una afirmacién: por ejemplo, soy

Monumento al baile de la Sardana (Barcelona).

argentina; por el otro, realiza una negacion: no soy japonés, turco o aus-
traliano.
A continuacién, les proponemos un ejemplo de la manera en que se

concreta y se expresa la identidad de los grupos humanos.

Aplicaciodn
pract1ca

La sardana es un.baile tipico de la region de Catalufia.

De alguna manera representa un aspecto muy vistoso de la identidad cultural de los catalanes, la |dea de que
trabajando juntos es posible conseguir aun las cosas mas dificiles.

Es tan importante que hasta se le ha erigido un monumento.

Las fotos que acompafan a este texto fueron tomadas en junio de 2000 en la plaza de la Catedral de Barcelo-
na.Las bandas o grupos piden autorizacion al Ayuntamiento y, en general, los sdbados por la tarde, se rednen
allf a tocar. Poco a poco se van acercando los que tienen.ganas de baﬂauovenes y adultos, personas que se co-
nocen,y otras que no. Es una verdadera fiesta.

1] ¢Conocen alglin tipo de gesto o expresion similar a la que hemos descripto, en nuestro medio cultural?
2| ;Qué valores o motivaciones encuentran en nuestros bailes tipicos o.en nuestra literatura?

El logro de la identidad de un grupo, y mucho mds de un pueblo o una
nacién, no es un camino rectilineo. Todo conjunto social, por més pe-
quefio que sea, posee diversidad de rasgos entre quienes lo integran.
Cuanto més extendida se halla esta identidad en el espacio y en el tiem-
po, cuanto mayor recorrido histérico posea, mas rica serd la diversidad
de elementos en su interior. ;Cémo lograr entonces un relato unitario?
;Como poder decir qué rasgos y valores nos caracterizan como nacion,
como pueblo o comunidad de vida?

Un relato unitario puede hacerse por negacién o silenciamiento de las

reales diferencias existentes, o por un proceso de seleccién de los rasgos

mas generalizados. Un ejemplo del primer caso es el olvido del aporte a

nuestra vida nacional de los indigenas, negros y mestizos que han cons-
truido parte de nuestra historia. Del segundo, en cambio, la participa-

cién de los inmigrantes en la poblacién de nuestro territorio. En la se-
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{Identidad e imagen cultural

gunda opcion, los matices de las diversas particularidades se conside-
ran como un aporte enriquecedor de lo comunitario.

Todo relato de identificacién cultural, consciente o inconscientemente,
supone la construccion de ciertos rasgos o hechos que privilegian, sos-
layan o relativizan otros. Estos relatos son mantenidos por la comuni-
dad o por ciertos grupos, mediante obras literarias, canciones y pro-
hombres que los simbolizan.

Garcia Canclini afirma: "En rigor, todo patrimonio y toda narracion
histérica o literaria es la metdfora de una alianza social: lo que cada
grupo hegeménico establece como patrimonio nacional y relato legiti-
mo de cada época es resultado de operaciones de seleccion, combina-
cién y puesta en escena que cambian segtin los objetivos de las fuerzas

que disputan la hegemonia y la renovacion de sus pactos”.

( ?)@batienda ‘
h IDENTIDAD CULTURAL

Pero también aparece el tema de la identidad cultural. Esto que pa-
rece una abstraccion absoluta, una especie de humareda intelec-
tual o académica, es una realidad muy tangible. Yo la he vivido tra-
tando de instalar la edicion regional de Pdgina 12 en Coérdoba.
sQué es la identidad cultural? Es una serie de hdbitos profundos,
incorporados por la sociedad como valores estables y casi siempre
con la conviccion de su inmutabilidad. Son valores de distinto gra-
do, por cierto, pero que influyen en la posibilidad de incorporar
productos nuevos en el interés publico, ya sean comerciales o "al-
ternativos'".

A veces, una sociedad determinada rechaza un producto cultural
pero no porque rechace su contenido o propuesta, sino porque
quiebra ciertos hdbitos o costumbres de esa misma comunidad. Es-
to no quiere decir que nada se pueda modificar, sino que para mo-
dificar esos hdbitos se requiere tiempo y reeducacion en la audien-

Pasquini Duran, es un conocido perio-

dista argentino. Ha realizado trabajos

muy importante,y es uno de los funda-

cia. : dores del diario Pagina 12.En este tex-
Suelen presentarse hasta problemas de lenguaje. Recuerdo que to nos relata algunos hechos que nos
mientras prepardbamos la edicién regional llegé un punto en el permiten introducimos en las conse-

que los redactores me decian: "; Usted nos quiere convertir en redac-
tores de Pdgina 12 o en portefios?" Porque yo les cambiaba la sin-
taxis, su manera de expresarse. Y luego la contradicciéon con los
propios porteiios. Yo hacia una edicién donde parte del material se
elaboraba en Buenos Aires y alld simplemente se reproducia. Y los partir de los vinculos interculturales.
portefios decian, por ejemplo: "insoportable trdnsito en el centro”.

El diario salia en Cérdoba y el dia anterior el trdnsito habia estado

perfecto.

Para los portefios hay un solo centro: el de la Capital Federal. En-

tonces, el trdnsito es insoportable en el centro de la Capital Federal

y se da por descontado que donde uno viva, el centro es el de la Ca-

pital Federal. Pero en los textos también aparecia esta diferencia.

La manera de referirse a lo que es cotidiano en Buenos Aires y que

cuencias concretas de los argumentos
que estamos trabajando en este aspec-

to de la constitucion de la identidad a
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Desd

no es cotidiano alld. Y que se valora de un modo absolutamente

distinto la noticia originada aqui, tal como la ve un periodista por- los d
tefio y la noticia cuando llega alld, tal como la ve un periodista cor- conf
| dobés. Asil

{

: ciud
. _Aplicacién Bl
L prac tica widhi
| 1] ;Qué identidades entran en conflicto en la experiencia que nos relata Pasquini Duran? jes:

idei
2| ;Qué elementos concretos se mencionan de la identidad portefia y de la cordobesa?
. rea
3| ;Qué propuesta harfan para poder resolver este conflicto?
4| ;Podrfan mencionar las caracteristicas que forman parte de la identidad cultural de ustedes? De
; . - o . nar
5| Entrevisten a un extranjero y preguntenle por sus costumbres. Traten de reconstruir qué valores constituyen
su identidad cultural. m
tul
se
; bit
5 Espacio y tiempo: nuestro contexto co

| Hemos visto la importancia de las identificaciones afectivas para reco-
l nocer nuestros vinculos o afinidades; ahora descubrimos que no so6lo
nos sentimos c6modos con ciertas personas y no con otras, sino que a
muchas las sentimos "como nosotros”, es decir, con una identidad
compartida que nos lleva a considerar a los demds como "los otros".

¢Qué es lo que nos vincula y asemeja? Tal vez no sea el gusto por una de-
terminada musica o lugar de recreacién, pero si modos de ver la vida, la

religion, la historia que nos aproximan en un ser comun que contiene

dos elementos fundamentales: el lugar de nuestros origenes y un tiem-
po comun de donde parecen provenir las causas de nuestra vida social.
Este relato comun provoca una conciencia de pertenencia reciproca
que nos hace sentir comunidad, nacién, pueblo, més alld de las diferen-

cias evidentes de las circunstancias del presente. Nos conmovemos an-

te el himno, sentimos orgullo cuando se relata una gesta historica de
i nuestros proceres, cuando vemos un mapa de nuestro pais, experimen-
tamos un cierto vinculo con ese disefio, més alld de que sea una abs-
traccion.
En este proceso de identificacion se afirman como propios, valores y
modos de ver la realidad que son el sustrato ideoldgico de una cultura;
sus epopeyas, sus héroes y prototipos, fundan un determinado estilo de

vida que luego se expresa en las instituciones y ritmos sociales.

Esta identidad compartida permite ir reconociendo como propios mu-

chos aspectos de la vida social (los argentinos somos asi..., aunque no
seamos asi todos nosotros), y también ir componiendo los diversos es-

pacios regionales en un tinico marco de identidad.
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(" Identidad e imagen cultural

Desde la pequefia escala del lugar donde vivimos hasta las referencias a
los diversos puntos distantes de nuestro territorio, todos ellos permiten
confirmar la idea de "nuestro espacio” a diferencia de "cualquier otro".
Asi lo refiere este texto que nos explica cémo reconoce un mexicano "su

ciudad":

"El sentido de vivir juntos en la capital se estructuraba en torno de
marcas histéricas compartidas y en un espacio abarcable -en los via-
jes cotidianos- por todos los que habitaban la ciudad. El patrimonio
identificador de la ciudad podia ser expuesto como la representacion

"mi

realista de un territorio y una historia".

De esta manera se han ido formando a lo largo de los siglos los espacios
nacionales, las culturas de paises y pueblos. Como pueden ver, mds que
un dato geografico o social, es un fenémeno preponderantemente cul-
tural, porque los limites de un determinado grupo o pueblo no siempre
se imponen por notables diferencias de paisaje y costumbres, sino mas
bien por un esfuerzo de homogeneizacién que lleva a elegir un relato

como propio en el contexto de un territorio.

Aplicaciodn

1 Mencionado por: GARCIA CANCLINI, Néstor. Op.cit.

practica

Imaginemos un viajero que llega a un pais y desconoce en qué lugar del planeta se encuentra y cual

es el pueblo que lo esta recibiendo...

1| ;Cudles seran sus sentimientos?

2| Qué preguntas harfa para poder comprender quién es él con relacién a los otros?
3| Supongamos que en ese pais estan en guerra y los habitantes le piden que tome partido por sus ideales y
gue los ayude en la lucha. ;Cémo podra comprender nuestro viajero quiénes son 'y cémo son los que tiene

a su ladoy, en consecuencia, lo acertado o desacertado de su eleccion?

Unidad 2 / Cultura y Comunicacion
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¢La identidad hibrida?

\ M.
pa

Si bien nuestra propuesta para las relaciones interculturales es "unidad \ men
en la diversidad", la mundializacién de las relaciones econémicas, poli- \ Hay
ticas y sociales, el crecimiento de las migraciones mundiales, la interco- | dos
nexion entre universos culturales lejanos, la expansion comercial de las mer
culturas hegemonicas estdn produciendo experiencias de fusiones cul- L{’ ¢
turales que se estan plasmando en nuevos productos culturales. iiilee;
Este proceso se denomina fransculturacion. Se trasladan a través del mo.
espacio y el tiempo formas culturales de un lugar a otro. En el lugar en Los
el que se establecen producen nuevas formas culturales. Uno de los mo- tra
tivos que genera este proceso son las migraciones, pero a través de la ex- dio
pansion de las nuevas tecnologias de informacién y comunicacién (por EL
ejemplo a través de las peliculas, de las series televisivas, de Internet) ll?’
estos intercambios se han incrementado notablemente. Zu
La transculturacion genera productos hibridos. Utilizamos el adjetivo lat
hibrido para subrayar que el producto resultante de la fusién cultural es

un tercer elemento. Si bien hay procesos de imposicién y de lucha por

la hegemonia, la apropiacién de los productos transculturales no es

uniforme en todos los paises.

" Esto sucede también con los productos culturales que viniendo de afue- U
ra, en general para su mejor venta o comercializacién, adquieren rasgos
caracteristicos de los lugares de llegada. Por ejemplo, la difusién de la B
comida china en Buenos Aires fue acompafiada por la necesidad de in- d(
corporar en la oferta de estos locales carne vacuna, debido a las cos- o
tumbres "carnivoras" argentinas. t

(Debatiend o\ q :
H
James Lull menciona varios fenémenos de transformaciones cul- ¢

turales fruto de la velocidad con la que las nuevas tecnologias de (
comunicacion y de informacion hacen circular producciones de ]
! un pais a otro.

"Muchos neoyorquinos nacidos en la Reptiblica Dominicana regre-
san regularmente a su nacion caribefia para emitir su voto en las
elecciones nacionales y dicen que se consideran tan dominicanos
como norteamericanos.

La musica reggae jamaiquina de Bob Marley, Peter Tosh y Black
Lull, James: Medios, comuni- Uhuru resuena a todo volumen en las boutiques de ropa situadas
cadidn, cultura. Amorortu edi- en las medinas (mercados populares) de Fez, en Marruecos.
AR Usa Today, el periodico trasmitido por satélite que se publica en to-
dos los continentes, ahora opera la Sky Radio, cuyo tinico mercado
es la gente que estd sobrevolando en avién los Estados Unidos.
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